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Die jordanische Gesellschaft ist eine sehr junge Gesellschaft. Rund 70 Prozent der
Menschen sind unter 30 und davon sind ca. 20 Prozent zwischen 15 und 24 Jah-
ren alt. Allerdings liegt die Arbeitslosenrate allein unter Letzteren bei 33,4 Prozent
(2015). Jugendliche mit einem hohen Bildungsniveau sind noch starker betroffen
und weisen eine hohere Arbeitslosenquote auf. Dies hat starke Auswirkungen auf
ihre gegenwartigen und zukinftigen Aussichten mit Blick auf ihre wirtschaftliche,
soziale und politische Situation und Perspektiven.

Der Arabische Frihling hat unterstrichen, dass wirtschaftliche, soziale und politi-
sche Belange sich gegenseitig erganzen und verstarken und insbesondere bei Ju-
gendlichen ein Geflihl der Unsicherheit ausgeldst haben. Im Gegensatz zu anderen
Landern im Nahen und Mittleren Osten haben in Jordanien nur sehr eingeschrankt
Proteste stattgefunden. Dies wirft Fragen darlUber auf, wie die jordanische Jugend
die politische, wirtschaftliche und soziale Situation in Jordanien sowie ihre personli-
che Situation bewerten.

Insgesamt blickt die jordanische Jugend eher optimistisch auf die (zuklnftige) Ge-
samtsituation in Jordanien, in ihrer Familie sowie ihr persénliches Leben.
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1. Einleitung

Wir wissen wenig Uber die jordanische Jugend. Das
Uberrascht nicht, wird sie in den Studien zur politischen,
wirtschaftlichen und gesellschaftlichen Lage Jordaniens
doch nur selten betrachtet. Gleichwohl ist es erstaunlich,
denn Jordanien hat, wie die meisten anderen Staaten der
MENA-Region, eine sehr junge Bevodlkerung. Mit dem
vorliegenden Bericht soll diese Liicke geschlossen wer-
den. Er préasentiert Ergebnisse einer Umfrage, die zwi-
schen Mai und Juli 2016 unter 1000 jungen Jordanier_
innen zwischen 18 und 30 Jahren durchgefiihrt wurde.
Im Dezember 2016 und Januar 2017 fanden ergdnzend
qualitative Interviews mit ausgewahlten Teilnehmer_in-
nen der Studie statt. Die Landeranalyse Jordanien ist Teil
einer von der Friedrich-Ebert-Stiftung realisierten empi-
rischnen Untersuchung der Situation und Stimmung der
Jugend im Nahen Osten und in Nordafrika.!

Aus der Analyse der vorliegenden Daten ergibt sich, dass
die jungen Jordanier_innen in ihrer spezifischen sozialen,
6konomischen und politischen Lage recht positiv in die
Zukunft blicken. Vier Themen sollen im Zentrum der fol-
genden Betrachtung stehen: In den ersten beiden Kapi-
teln widmen wir uns den wichtigsten Charakteristika der
jordanischen Jugend und erdrtern Fragen von Gesellschaft
und Identitat, um im dritten und vierten Kapitel die sozio-
6konomische Lage und das burgerliche und politische En-
gagement der jungen Menschen im Land zu diskutieren.

2. Kennzeichen des Samples

Die Auswahl der Stichprobe basierte auf einer Quotie-
rung nach Alter, Geschlecht und Region. 36 Prozent
der Probanden gehorten der Altersgruppe 18 bis 20,
35 Prozent der Altersgruppe 21 bis 25 und 29 Prozent
der Altersgruppe 26 bis 30 Jahre an. Die Gender-Quote
garantierte eine gleichmaBige Verteilung mannlicher
und weiblicher Studienteilnehmer_innen im Verhaltnis
50/50. An der Befragung nahmen Jugendliche und jun-
ge Erwachsene aus allen zwolf Regionen Jordaniens teil.
Damit waren die unterschiedlichen Perspektiven und Le-
bensrealitdten der jordanischen Jugend abgedeckt.

1. Diese Studie ist Teil einer regionalen Erhebung in acht Landern der
MENA-Region. Die Ergebnisse der FES MENA-Jugendstudie sind unter
dem Titel Zwischen Ungewissheit und Zuversicht. Jugend im Nahen Os-
ten und in Nordafrika, Bonn: J.H.W. Dietz erschienen. Die regionalen
und landerspezifischen Daten sind abrufbar: http://www.fes.de/Ink/ju-
gendstudie.

NADINE KREITMEYR | OPTIMISTISCH IN UNSICHEREN ZEITEN

Uber die drei vorstehend aufgefiihrten Indikatoren hinaus
umfasste das Sample ein weites Spektrum von Proban-
den, insbesondere hinsichtlich ihres Wohnumfelds (Mili-
eus), Bildungsniveaus und Familienstandes.? Die Mehrheit
der Umfrageteilnehmer_innen stammt aus dem urbanen
Milieu: 37 Prozent von ihnen leben in GroBstadten, 33
Prozent in Mittelstadten. 14 Prozent der Probanden stam-
men aus Kleinstadten, 16 Prozent aus landlichen Zentren,
Dorfern oder Fliichtlingslagern. Die Analyse des Bildungs-
hintergrunds zeigt, dass die Mehrheit der Befragten (63
Prozent), die alle potenziellen Niveaus — niedrig, mittel,
hoch — abdecken, zum mittleren Segment gehoért. Nur
jeder Vierte von ihnen hat einen héheren Bildungsab-
schluss. Diese Befunde missen in Relation zum Alter der
jordanischen Jugendlichen respektive jungen Erwachse-
nen bewertet werden. Konkret gilt es zu berlcksichtigen,
dass viele Teilnehmer_innen an der Umfrage ihre Bildung
noch nicht abgeschlossen haben. Ein Drittel der jungen
Jordanier_innen in unserer Studie sind noch in der Ausbil-
dung: 29 Prozent gehen zur Schule, 64 Prozent studieren
und werden demnéchst ihren Abschluss machen. Uber-
sieht man diese Tatsache, entsteht ein verzerrtes Bild vom
Bildungsniveau der jordanischen Jugend. Tatsachlich ist
die Hochschulbesuchsrate in Jordanien unter den héchs-
ten in der Region. Der Blick auf den Familienstand in Jor-
danien ergibt: 68 Prozent der jungen Menschen sind le-
dig, 78 Prozent betragt der entsprechende Anteil bei den
Mannern, 75 Prozent bei jungen Erwachsenen mit mittle-
rem Bildungsniveau. Der Anteil der Verheirateten bei den
jungen Frauen liegt bei 35 Prozent. Junge Menschen mit
einem niedrigen respektive hohen Bildungsabschluss stel-
len mit 43 beziehungsweise 35 Prozent einen hoheren
Anteil der Ehen. Die Ergebnisse machen deutlich, dass
die jordanische Jugend nicht allein auf der Grundlage ih-
res biologischen Alters als homogene Gruppe betrachtet
werden darf. Wir missen die soziale, 6konomische und
politische Dimension einbeziehen, wenn wir die Jugend
als gesellschaftliche Gruppe diskutieren.

3. Gesellschaft & Identitat

Die jordanische Jugend weist eine enge Bindung an ihre
Familien und Religion auf. Beide spielen eine wichtige
Rolle in ihrem Leben und fir ihre Perspektiven. Gleich-
wohl stellen Freizeitbeschéftigungen, Freundschaft und

2. Das Sample umfasst nur Jordanier_innen, die sich zur Jugend zuge-
horig fuhlen. Explizit ausgeschlossen sind junge Menschen, die sich als
Erwachsene bezeichnen.



das Geflihl von Sicherheit und Angst ebenfalls relevante
Aspekte fur die jungen Menschen im Land dar.

In praktisch allen Lebensbereichen ist die Familie die
wichtigste Institution und Gruppe fir die Jugendlichen
und jungen Erwachsenen in Jordanien. 92 Prozent
der von uns Befragten glauben, dass man eine Familie
braucht, um glicklich zu sein. Die familidre Beziehung
erlaubt ein Gefihl von Sicherheit, das weder Partner
noch Freunde, und in noch geringerem MaB die wirt-
schaftliche oder politische Lage, bieten kdnnen. So erle-
ben 84 Prozent der Teilnehmer_innen an unserer Befra-
gung ihre Familienbeziehung als (eher) stabil, wahrend
dies von nur 68 Prozent Uber die Beziehung zu ihrem
Partner gesagt wird. 62 Prozent berichten Uber ein (eher)
solides Vertrauen in ihre Freunde. Entsprechend ist die
Familie auch ihre erste Anlaufstelle, wenn sie Geld brau-
chen (79 Prozent), krank sind (85 Prozent), personliche
Probleme haben (68 Prozent) oder dhnliche Schwierig-
keiten bewadltigen mussen. In signifikantem Abstand
folgen Freunde und der Partner als Adressaten: Deutlich
weniger junge Jordanier_innen — 13 bis 37 Prozent je
nach dem spezifischen Problem, das es zu lésen gilt —
suchen Hilfe bei ihnen. Uberdies wiirden 70 Prozent der
Befragten ihre Kinder genau so oder dhnlich erziehen,
wie sie von ihren Eltern erzogen wurden. Nur 30 Prozent
wirden das (deutlich) anders handhaben.?

Die jordanische Jugend lebt mehrheitlich — zu 70 Pro-
zent — mit den Eltern in einem gemeinsamen Haushalt.
Bei Unverheirateten liegt der Anteil bei 95 Prozent. Von
den verheirateten jungen Jordanier_innen leben 9 Pro-
zent entweder mit den Eltern im gleichen Haushalt oder
im eigenen Haushalt, jedoch im gleichen Haus wie die
Eltern. Zwar scheint es in diesem Zusammenhang keine
Rolle zu spielen, ob die jungen Menschen Uber eigenes
Geld verfligen oder nicht, doch interessanterweise leben
diejenigen, die ein geringeres Bildungsniveau haben, sel-
tener im gleichen Haushalt oder im gleichen Haus wie
die Eltern. Die entsprechenden Anteile betragen hier 54
beziehungsweise 3 Prozent.

Die Befunde hinsichtlich der wichtigen Rolle der Familie
im Leben der jungen Jordanier_innen sind gleichwohl
wenig Uberraschend, da die Familienbindung in der
MENA-Region insgesamt eher eng ist. Dennoch vermit-

3. Bemerkenswert ist auch, dass 88 Prozent angeben, man brauche Kin-
der, um ein gltckliches Leben zu ftihren. Nur 8 Prozent sagen, man kén-
ne auch ohne Kinder glticklich sein.
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teln sie einige Hinweise zur Generationenbeziehung.
Jugendstudien in der MENA-Region und anderen Teilen
der Welt gehen implizit oder explizit davon aus, dass es
Generationenkonflikte gibt, die sich in dem MaB verstar-
ken, in dem es an Chancen fir die Jugend im Vergleich
zur dlteren Generation mangelt (UNDP 2016). Die Er-
kenntnisse unserer Untersuchung bestatigen diese An-
nahme Uber die Familienbeziehungen jedoch nicht, wie
die vorstehend beschriebenen Daten belegen. Tatsach-
lich konstatieren 73 Prozent der von uns Befragten in
Antwort auf die Frage nach der Generationenbeziehung
innerhalb der Familie, dass diese harmonisch sei.*

Auch die innerfamilidren Geschlechterbeziehungen sind
— 50 geben 84 Prozent der Probanden an —von Harmonie
gepragt.® Dies gilt vor allem bei Jugendlichen und jungen
Erwachsenen mit einem hohen Bildungsstand (87 Pro-
zent) und in den GroBstadten (85 Prozent). Allerdings ist
die Zahl der Frauen, die die Beziehungen als harmonisch
erleben, mit 82 Prozent geringfligig niedriger. 62 Prozent
der Befragten geben an, dass der Vater der Haushalts-
vorstand ist, 59 Prozent sagen, er kiimmere sich um die
alltaglichen Haushaltsangelegenheiten. Nur in 6 Prozent
respektive 10 Prozent der Fille ist es die Mutter.s Uber-
dies denken 69 Prozent der jugendlichen Teilnehmer_in-
nen der Studie, dass es schwieriger geworden ist, einen
Partner zu finden. Neben Tunesien erreicht Jordanien
hier das hochste MaB an Zustimmung zur entsprechen-
den Aussage. Wahrend die Manner betonen, dass die
Frauen zu anspruchsvoll seien und sich gréBere finanziel-
le Sicherheit wiinschen, beklagen die Frauen, dass immer
mehr Manner arm sind oder nicht fir eine Familie sorgen
konnen, und dass die moralischen Standards zunehmend
verfallen (vergleiche auch UNDP 2016: Kapitel 4).

Die Ergebnisse der Studie zeigen, dass neben der Familie
die Religion eine bedeutende Rolle im Leben der jungen
Jordanier_innen spielt. 98 Prozent der Probanden sind
Muslim_innen, 2 Prozent sind Christ_innen. Sie selbst
empfinden die Jugend heute — unabhdngig von Ge-
schlecht, Bildungsniveau, Familienstand und Wohnum-

4. Im Wohnumfeld sinkt dieser Satz auf 50 Prozent, auf nationaler Ebene
sind es nur 46 Prozent. Dieser Trend ist in allen Kategorien festzustellen.

5. Ahnlich wie bei den Generationenbeziehungen sinkt diese Rate auf
der Ebene des Wohnumfeldes und des Landes insgesamt (auf 58 bezie-
hungsweise 53 Prozent).

6. Bei 13 bis 16 Prozent ist der Haushaltsvorstand und Hauptverantwort-
liche fur die Regelung der Alltagsangelegenheiten im Haushalt und der
Familie — insbesondere bei den verheirateten jungen Jordanier_innen —
der Ehemann / die Ehefrau oder der/Befragte selbst.



feld/Milieu — religidser als vor finf Jahren.” Entsprechend
der Stabilitat, die ihnen die Familie vermittelt, erkldren 83
Prozent der befragten Jugendlichen und jungen Erwach-
senen in Jordanien, dass ihr religioser Glaube ein (eher)
stabiler Bereich in ihrem Privatleben ist. Jordanien stellt
in dieser Hinsicht in der Region keine Ausnahme dar. Der
Trend zu starkerer Religiositat und die Bedeutung der Re-
ligion im Leben der jungen Menschen ist ein Phanomen,
das wir Uberall in der Region beobachten.

Entsprechend passt die in der Studie deutlich geworde-
ne Tatsache ins Bild, dass die Halfte der befragten Ju-
gendlichen und jungen Erwachsenen sichtbar Zeichen
ihrer religiosen Orientierung tragen. Am haufigsten sind
das — mit einem Wert von 32 beziehungsweise 17 Pro-
zent — das Kopftuch und der Gebetsfleck. 66 Prozent der
mannlichen Probanden —im Vergleich zu nur 20 Prozent
der Frauen —, junge Menschen mit geringer Bildung (49
Prozent), Ledige (48 Prozent) und Bewohner von Klein-
stadten (50 Prozent) zeigen sich jedoch eher ohne die
sichtbaren Symbole ihrer Religion. 71 Prozent der jun-
gen Jordanier_innen sind Halal-Produkte, insbesondere
bei Lebensmitteln und Kosmetika, sehr wichtig. Und ob-
wohl 71 Prozent der Probanden davon Uberzeugt sind,
dass Religion eine Privatanagelegenheit ist, in die sich
niemand einmischen sollte, meinen 66 Prozent, dass der
Islam eine wichtigere Rolle im Alltag zu spielen hat.

Insgesamt will die jordanische Jugend mehr Sichtbarkeit,
Einmischung und eine wichtigere Rolle fir die Religion
im Alltag. Im Zusammenhang mit Einstellungen, Verhal-
ten und Errungenschaften im eigenen Leben betonen
die befragten Jugendlichen und jungen Erwachsenen in
Jordanien, dass traditionelle oder tribale Werte und die
Achtung der Kodices von Ehre und Scham flr sie sehr
wichtige Lebensaspekte sind.®

Die Identitdt und Uberzeugungen der Jugend werden
nicht nur von Familie, Religion und traditionellen bezie-
hungsweise tribalen Werten gepragt. Junge Menschen
in Jordanien teilen die Interessen der Jugend der Welt
und sie sind auch in ihrer Freizeit aktiv. Dabei steht fir
79 Prozent der jungen Jordanier_innen das Fernsehen

7. Auf einer Skala von 1 (nicht religios) bis 10 (sehr religios) erreicht die
Religiositat heute einen Durchschnittswert von 6,9 im Vergleich zu 6,3
vor funf Jahren.

8. Der Achtung vor Recht und Gesetz wird mit einem Mittelwert von 8,6
die gleiche Bedeutung beigemessen. Am wenigsten wichtig — mit einer
durchschnittlichen Zustimmung von 4,6 — ist das politische Engagement.
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an erster Stelle, 52 Prozent surfen im Internet, 34 Pro-
zent horen Musik, 31 Prozent besuchen Nachbarn und
Freunde und 26 Prozent unternehmen etwas mit der Fa-
milie.® Alternativen zu diesen eher konventionellen Ak-
tivitaten, die nicht in Konkurrenz zu familidren Werten
stehen — Kino, Tanzen, Partys, im Café sitzen, Jugend-
clubs besuchen —, werden von nicht einmal 10 Prozent
der Befragten genannt. Eine ahnliche Dynamik lasst
sich in der Region insgesamt beobachten. Zwar ist die
Nutzung der letztgenannten Freizeitangebote natdirlich
auch von ihrer Verflgbarkeit und der finanziellen Lage
der Jugendlichen und jungen Erwachsenen abhangig,
doch manifestiert sich hier auch ein interessanter ge-
schlechtsspezifischer Unterschied. Manner und Frauen
frequentieren die jeweiligen Freizeitmoglichkeiten nicht
in gleicher Weise. Entsprechende Differenzen werden
auch hinsichtlich der geteilten Interessen mit der Ju-
gend im internationalen Kontext deutlich: Wahrend 44
Prozent der Méanner das Interesse an FuBball teilen, ist
Mode das Thema, das 46 Prozent der Frauen umtreibt.

Der Fokus auf Familie und private Aktivitdten manifes-
tiert sich ebenfalls in der Bindung und Partizipation der
Jugend in Gruppen oder Cliquen. 64 Prozent der Pro-
banden gehdren einer festen Gruppe von Freunden an,
die sich haufig trifft. Weniger stark ausgepragt ist die
Zugehorigkeit zu einer Clique mit 52 Prozent bei jungen
Jordanier_innen mit niedrigem Bildungsniveau, mit 58
Prozent bei den Frauen —im Vergleich zu 69 Prozent der
Manner —, mit 52 Prozent bei den Verheirateten und mit
53 Prozent bei der Kleinstadtjugend. Knapp die Halfte
der Befragten sind in ihrem Freundeskreis, etwa ein Drit-
tel ist generell zufrieden, doch fir 46 Prozent hat ein
guter Job Prioritat, fir 31 Prozent eine gute Ehe, wenn
es um die eigene Zukunft geht — gegentber 4 Prozent,
die ihre Clique als den wichtigsten Faktor daflr sehen.
Diese Aussage steht allerdings — &hnlich wie andere
Statements der jungen Menschen —im Widerspruch zur
insgesamt erklarten Zufriedenheit mit der soziodkono-
mischen Lage der Jugend und ihrer Familien.

Neben dem vorstehend diskutierten Gefthl von Stabili-
tatim eigenen Leben, fUr das familidre Bindung, Religion
und Freunde, denen sie vertrauen kénnen, wichtige Fak-
toren sind, erleben die jungen Jordanier_innen auch Sor-
ge und Angst. Bevor wir einen genaueren Blick auf die-

9. Diese Aktivitaten deuten darauf hin, dass die groBe Mehrheit der be-
fragten Jugendlichen und jungen Erwachsenen — 70 Prozent nach eige-
ner Einschatzung — der unteren Mittelschicht angehort.



sen Aspekt werfen wollen, ist jedoch festzuhalten, dass
sich die jordanischen Jugendlichen und jungen Erwach-
senen von allen Befragten in der MENA-Region hinsicht-
lich ihrer Bildung/Ausbildung, Beschéftigung, Familie
sowie mit Blick auf die Wirtschaftslage, den politischen
Wandel und die zukinftige Entwicklung am sichersten
fiihlen. Auf einer Skala von 1 (Uberhaupt nicht sicher)
bis 10 (Véllig sicher) erreicht die Jugend Jordaniens ei-
nen Wert von 7,5; in Bahrain ist es 7,0, Marokko und
Agypten folgen mit jeweils 6,8. Die syrischen Fliichtlinge
sowie die jungen Jemeniten flihlen sich mit einem Mit-
telwert von 4,5 respektive 5,0 am wenigsten sicher. 77
Prozent der jordanischen Jugend sind hinsichtlich der ei-
genen Zukunft und ihres persoénlichen Lebens recht opti-
mistisch. 83 Prozent empfinden diesen Optimismus auch
mit Blick auf die Zukunft ihrer Gesellschaft. Zusammen
mit den jungen Marokkaner_innen (76 Prozent) sind die
befragten jungen Jordanier_innen mit 84 Prozent mit die
optimistischsten Jugendlichen und jungen Erwachsenen
in der MENA-Region. Am meisten Angst machtihnen die
Verarmung (41 Prozent) oder eine schwere Erkrankung
(36 Prozent). 32 Prozent flrchten, weniger erfolgreich
zu werden, als sie es sich wiinschen. Jeweils 28 Prozent
nennen die zunehmende Unsicherheit beziehungsweise
einen Arbeitsplatzverlust als Hauptsorge. Generell sind
die Zukunftsangste der jordanischen Manner etwas star-
ker ausgeprdgt als die der Frauen. Insgesamt liegt das
AusmalB der Angst jedoch unter dem regionalen Durch-
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schnitt. Jordanien gehdrt mit seiner Jugend zu den Lan-
dern mit dem niedrigsten Angstniveau in der Region.
Als bedeutendste Veranderungen der vergangenen finf
Jahre nennen 70 Prozent der jordanischen Jugendlichen
und jungen Erwachsenen Veranderungen innerhalb der
Familie, 65 Prozent verweisen auf soziale Instabilitat, 63
Prozent auf den Nahrungsmittelmangel, 58 Prozent auf
zunehmende Gewalt und 55 Prozent auf Arbeitsplatz-
verlust. Dieser jeweils hohe Prozentsatz lasst sich unter
anderem durch die Tatsache erkldren, dass Jordanien
ein Einwanderungsland ist, in dem sich bereits vor lan-
ger Zeit viele palastinensische Flichtlinge niederlieBen,
und das in den vergangenen zwanzig Jahren mehrfach
zahlreiche weitere — mehrheitlich irakische und syrische
— Gefllchtete aufgenommen hat. Vor allem der massive
Zustrom syrischer Fllichtlinge und der anhaltende Kon-
flikt in Syrien schiirt in jlingerer Vergangenheit die Angs-
te der jordanischen Jugend, erschittert ihr Gefihl von
Sicherheit und ihre Wahrnehmung des Wandels.

4. Die soziobkonomische Lage

79 Prozent der jungen Jordanier_innen stufen die wirt-
schaftliche Situation ihrer Familie als sehr gut oder eher
gut ein. Auf 2010 zurlickblickend sagen das nur 74 Pro-
zent. Generell konstatieren die von uns befragten Jugend-
lichen und jungen Erwachsenen in diesem Zeitraum eine

Abbildung 1: »Klasseneinordnung Deiner Familie: »Wie wirdest Du Deine Familie einordnen?««

(Angaben in Prozent)
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Erholung der Wirtschaft. Dabei werden sie in ihrem Opti-
mismus durch die Evaluierung ihrer persénlichen Lage be-
statigt. Diese entspricht ihrer Bewertung der Wirtschafts-
lage insgesamt: 71 Prozent der Probanden bezeichnen
ihre Situation als eher oder sehr gut.”® Uberdies attestie-
ren Uber 50 Prozent der Wirtschaft Stabilitat. lhre optimis-
tische Einschatzung ist also mehr als eine Momentaufnah-
me. Um ihre Einstellung nachzuvollziehen, wollen wir uns
im folgenden Abschnitt den Fragen nach der Schichtzu-
gehorigkeit, Beschaftigung und Migration widmen.

70 Prozent der von uns befragten Jugendlichen und
jungen Erwachsenen ordnen ihre Familien der unteren
Mittelschicht zu, 19 Prozent sehen sich als wohlhabend
oder Angehorige der oberen Mittelschicht (vergleiche
Abb. 1). 50 Prozent zdhlen sich zur Arbeiterklasse.

Der genauere Blick auf die untere Mittelschicht ergibt
ein differenzierteres Bild. Hier lassen sich mindestens
drei Segmente unterscheiden, von denen eines tenden-
ziell der oberen Mittelschicht zugeordnet werden kann.
Dies wird insbesondere deutlich, wenn wir uns die ver-
schiedenen Indikatoren fir die Schichtzugehorigkeit an-
schauen. Diese ldsst sich mittels mehrerer Indikatoren
bestimmen, darunter der Bildungsstand und Beschafti-
gungsstatus der Eltern, Wohnsituation, Ausgaben, Kon-
summuster und Freizeitbeschaftigungen.™

Zu den ersten beiden Indikatoren berichten 40 Prozent
der jungen Jordanier_innen, dass ihre Vater einen ho-
hen, 19 Prozent, dass sie einen mittleren, und 30 Pro-
zent, dass sie einen niedrigen Bildungsstand haben. 26
Prozent der Vater sind im Staatsdienst tatig, 12 Prozent
sind selbststandig ohne hoheren Bildungsabschluss, 20
Prozent sind Rentner und 10 Prozent selbststandig im
Dienstleistungssektor. Sie haben ein festes Einkommen
von durchschnittlich 532 Euro pro Monat. Dagegen ge-
ben nur 20 Prozent der Probanden an, dass ihre MUtter
ein hohes Bildungsniveau haben, bei 36 Prozent ha-
ben sie ein mittleres und bei 26 Prozent ein niedriges
Bildungsniveau. Die wenigsten MUtter haben ein festes
Einkommen, da 87 Prozent von ihnen unbezahlt tatig
oder erwerbslos sind, 5 Prozent sind im o6ffentlichen
Dienst und 3 Prozent in Rente. Das Einkommen der er-

10. Die sichtbarste Ausnahme sind Jugendliche und junge Erwachsene
auf einem niedrigen Bildungsstand, die die wirtschaftliche Lage ihrer
Familie insgesamt und ihre eigene 6konomische Situation als weniger
positiv bewerten.

11. Zu den Freizeitaktivitaten vergleiche den vorherigen Abschnitt.
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werbstatigen MuUtter betragt durchschnittlich 449 Euro
pro Monat. Wahrend 62 Prozent der erwerbstatigen
Manner keine Gehaltsfortzahlung im Krankheitsfall be-
ziehen, liegt der entsprechende Anteil der bezahlt be-
schaftigten Frauen mit 83 Prozent allerdings 20 Prozent
Uber dem der berufstatigen Manner.

Die Lebensbedingungen, Ausgaben und Konsummuster
der Jugend Jordaniens weisen darauf hin, dass ihr gesell-
schaftlicher Status komplexer und differenzierter ist als
haufig angenommen. Deutlich werden Faktoren, die fur
die untere und die obere Mittelschicht gleichermal3en
charakteristisch sind. So leben 41 Prozent der Jugend-
lichen und jungen Erwachsenen in Einfamilienhdusern
und 49 Prozent in Wohnungen. Der Anteil der Einfamili-
enhauser im landlichen Raum liegt mit 64 Prozent Uber
dem in den Stadten. 66 Prozent der Familien leben da-
bei in der eigenen Immobilie und 85 Prozent der jungen
Jordanier_innen haben ein eigenes Zimmer. Dabei liegt
der entsprechende Anteil bei Jugendlichen und jungen
Erwachsenen mit einem niedrigen Bildungsstand mit 72
Prozent jedoch unter diesem Wert. Im regionalen Ver-
gleich schneidet die Jugend Jordaniens bei der Wohn-
situation Uberdurchschnittlich ab. Ihr Geld geben junge
Jordanier_innen vor allem fir Lebensmittel aus (69 Pro-
zent kaufen Ol, Zucker und so weiter, 54 Prozent Weizen
und Brot), und weiterhin fur Kleidung (45 Prozent) sowie
Wasser und Strom (36 Prozent). Die untere Mittelschicht
investiert dagegen deutlich weniger in Lifestyle-Aktivi-
taten und fur die obere Mittelschicht und die Wohlha-
benden typische Produkte wie Mobiltelefone, Internet,
Ausgehen mit Freunden, Fast Food oder Kosmetika.
Wahrend die Wohnsituation also darauf hindeutet, dass
es den befragten Jugendlichen und jungen Erwachsenen
in Jordanien recht gut geht, lasst der genauere Blick auf
ihre Ausgaben eher das Gegenteil vermuten.

Die Konsummuster verweisen auf ein dhnlich gemischtes
Bild, insbesondere beim Blick auf die untere Mittelschicht,
die ihre Einkaufe vor allem in Backereien (62 Prozent),
bei Lebensmittelhandlern (59 Prozent), in Supermarkten
(43 Prozent), Metzgereien (42 Prozent) und auf Wochen-
markten (33 Prozent) erledigt. Einkaufszentren besuchen
nur 29 Prozent. Die jungen Teilnehmer_innen an unserer
Studie schatzen ihre soziale Klassenzugehorigkeit ent-
sprechend niedriger ein, als die verschiedenen Indikato-
ren suggerieren. Allerdings variieren diese schichtspezi-
fischen Indikatoren. In Abhangigkeit von den jeweiligen
Indikatoren, die fir eine Bewertung der Klassenposition



Tabelle 1: Monatliche Ausgaben (Angaben in
Prozent; Mehrfachantworten maoglich)

Weizen und Brot 54
Lebensmittel (Ol, Zucker etc.) 69
Lokale Snacks 14
McDonald'’s, Pizza Hut, KFC 8
Kleidung 45
Mobiltelefon 26
Internet 21
Video- und Online-Spiele 2
Schuldendienst/Raten 8
Transport/Reisen 8
Zigaretten 19
Medikamente 5
Musik 2
Mit Freunden ausgehen 9
Wasser/Strom 36
Miete 18
Gasflasche (Kochen) 13
Versicherung 3
Studium 16
Kosmetik 5
Andere 2

herangezogen werden, dandern sich unter Umstanden
auch die entsprechenden Befunde.

Diese Erkenntnis wird durch die Betrachtung der finanzi-
ellen Lage der Jugendlichen in Jordanien bestatigt. Drei
Viertel der Umfrageteilnehmer_innen verflgt nicht tber
ein eigenes Einkommen. Es handelt sich bei ihnen ent-
weder um Studierende (44 Prozent) oder um nicht Be-
rufstatige (50 Prozent). Die meisten derjenigen, die Gber
eigenes Geld verflgen, erhalten elterliche Zuwendungen
(58 Prozent), sind erwerbstatig (37 Prozent) oder Stipen-
diaten (5 Prozent). Dabei handelt es sich in mehr als 50
Prozent der Félle um unregelmaBige Einnahmen."? Damit

12.In 15 Prozent der Falle, in denen die befragten Jugendlichen und jun-
gen Erwachsenen, ihre Familien unterstttzen, erfolgt die Hilfe unregel-
ma&Big; nur bei 9 Prozent handelt es sich um regelmaBige Zuwendungen.

NADINE KREITMEYR | OPTIMISTISCH IN UNSICHEREN ZEITEN

erklart sich, warum nur 18 Prozent der jungen Jordani-
er_innen ein eigenes Bankkonto besitzen. Ein eigenes
Konto — und/oder eine Kreditkarte — haben in der Regel
nur diejenigen, die Uber eigenes Geld verfiigen (38 be-
ziehungsweise 30 Prozent) und ein hoheres Bildungsni-
veau haben (36 beziehungsweise 28 Prozent). 85 Prozent
der Umfrageteilnehmer_innen haben keine Ersparnisse,
allerdings legen 42 Prozent derjenigen, die Uber ein eige-
nes Einkommen verfligen, Geld zuriick. Der Hauptgrund
dafir ist bei 51 Prozent der Befragten der Wunsch nach
Sicherheit respektive um fur den Notfall vorzusorgen, 15
Prozent sparen auf eine Mitgift fir die Ehe. Die Mehrheit
der jordanischen Jugendlichen sparen also nicht. Aller-
dings sind 79 Prozent von ihnen auch schuldenfrei. Am
ehesten verschulden sich die Manner (26 Prozent), junge
Menschen mit niedrigem Bildungsniveau (34 Prozent)
und Verheiratete (40 Prozent). 46 Prozent der jungen
Jordanier_innen mit Schulden nennen mittlere Betrdge
(zwischen einem und sechs Monatseinkommen), 39 Pro-
zent sind mit mehr als sechs Monatseinkommen hoch
verschuldet.

Bevor wir uns der Arbeitssituation der Jugend Jordaniens
—einschlieBlich der Fragen von Jobsicherheit und -zufrie-
denheit — zuwenden, soll darauf hingewiesen werden,
dass von den 25 Prozent der jungen Befragten, die tber
eigenes Geld verfligen, nur 37 Prozent dieses durch ei-
gene Erwerbstatigkeit verdienen. Der entsprechende
Anteil bei den Frauen ist mit 15 Prozent deutlich geringer
als der der Manner (56 Prozent). Die Zahl der Erwerbs-
tatigen unter den jungen Jordanier_innen, die an dieser
Studie teilnahmen, ist tatsachlich sehr niedrig.”

Die meisten jungen Berufstatigen sind im Staatsdienst
(30 Prozent). Je 16 Prozent sind in fester Anstellung so-
zialversicherungspflichtig beziehungsweise ohne soziale
Absicherung tatig. Weniger als 10 Prozent arbeiten in Fa-
milienbetrieben, sind selbststdndig oder Tageldhner. Bei
der Beschaftigung zeigen sich deutliche Unterschiede
zwischen den Geschlechtern, beim Bildungsniveau und
hinsichtlich des Wohnumfelds/Milieus. Als Grund, sich
fur eine bestimmte Arbeit zu entscheiden, nennen die
erwerbstdtigen jungen Jordanier_innen an erster Stelle
die Arbeitsplatzsicherheit (61 Prozent) sowie die soziale

13. Das verweist auf die Probleme, die sich aufgrund der Jugendarbeits-
losigkeit und der Veranderungen auf dem Arbeitsmarkt ergeben. Die
Erwerbslosenrate bei den 15- bis 24-Jahrigen betrug 2015 bereits 33,4
Prozent (Dimova et al. 2016: 10; vergleiche auch Barcucci/Mryyan 2014;
Brown et al. 2014).



Tabelle 2: »Warum hast Du diese Arbeit angenommen?« (Angaben in Prozent »wahr«)

Geschlecht Bildung Familienstand Budget Wohnumfeld/Milieu
Total m w niedrig mittel hoch ledig verheiratet mit ohne GroBstadt Stadt Land
Ich hatte keine andere Wahl 56 58 46 60 61 46 58 51 42 65 55 50 62
Ich kann nichts anderes 30 30 29 39 27 30 26 37 26 32 28 28 42
Es ist eine sichere Stelle 61 59 68 52 57 70 59 64 66 57 58 64 75
Das Unternehmen gehért
. 26 28 16 26 29 20 29 19 30 22 25 25 24
meiner Familie
Mein Chef k
ein Chef komm aus der 24 | 26 | 18 24 26 21 27 19 26 23 22 28 34
gleichen Gegend wie ich
Die Bezahlung ist gut 35 37 31 28 35 40 38 28 46 29 35 40 37
Die Arbeit genieBt gesell-
. 60 60 60 46 58 68 62 55 68 54 59 52 67
schaftliches Ansehen
Ich k itF
ch kann mit Freunden und 53 | 53 | s4 ) 52 60 58 43 61 49 54 43 58
Kollegen zusammen sein
Ich kann viel lernen 52 51 54 50 47 59 54 46 62 45 50 53 58
Ich kann Karriere machen 48 47 56 48 42 58 51 44 60 41 48 52 54

Akzeptanz ihrer Beschaftigung (60 Prozent) (vergleiche
Tabelle 2). Der von 56 Prozent genannte Mangel an Al-
ternativen bestimmt dartber hinaus haufig ihre spezifi-
sche Berufswahl. Wichtig ist vielen Befragten auch das
Arbeitsumfeld: 53 Prozent nennen Kolleg_innen und
Freund_innen als Kriterium, 52 Prozent erwdhnen die
ihnen in ihrem Job gebotenen Lernchancen, fir 48 Pro-
zent zahlt vor allem die Méglichkeit, Karriere zu machen.

Die Zufriedenheit am Arbeitsplatz ist recht hoch. Nur 22
Prozent der Probanden geben an, dass sie mit ihnrem Job
gar nicht oder wenig zufrieden sind. Im Gegensatz dazu
betonen 45 Prozent — und mit 62 Prozent insbesonde-
re die Frauen —, dass sie mit ihrer Arbeit sehr zufrieden
sind. Die Antworten auf die Frage nach den Kriterien
fir eine befriedigende Beschaftigungssituation an alle
Teilnehmer_innen der Jugendstudie — einschlieBlich der
aktuell nicht erwerbstatigen Jugendlichen und jungen
Erwachsenen — unterscheidet sich kaum von jenen, die
die aktuell Beschéaftigten geben: 57 Prozent nennen die
Arbeitsplatzsicherheit als sehr wichtigen Aspekt, 56 Pro-
zent interessiert ein gutes Einkommen, 53 Prozent wollen
Karrierechancen, 52 Prozent mochten das Gefiihl haben,
etwas zu erreichen. 70 Prozent der jungen Jordanier_in-
nen sind ziemlich oder absolut davon Uberzeugt, dass
ihre Berufswiinsche wahr werden. Gleichwohl geben 49
Prozent der jungen Jordanier_innen an, dass sie im Job,

im Studium, im Alltag (standig) weniger leisten, als sie
leisten konnten, und nur 25 Prozent haben das Gefuhl,
dass die Work-Life-Balance bei ihnen stimmt. Zwischen
Berufswunsch und dem abrufbaren beruflichen Potenzi-
al der Jugend scheint es eine tiefe Kluft zu geben.

Wir wiesen bereits darauf hin, dass Angste, aktuelle Ver-
anderungen, die Fllchtlingsfrage und das Thema Migra-
tion die jordanische Jugend umtreiben. Knapp ein Drittel
von ihnen hat Gewalt beobachtet, 11 Prozent erlebten
psychische Gewalt. Dies ist vor allem ausgepragt bei den
weniger gut gebildeten jungen Menschen sowie den
jungen Jordanier_innen im landlichen Raum. 9 Prozent
der befragten Jugendlichen und jungen Erwachsenen
geben an, Fllchtlinge zu sein. 90 Prozent unseres Sam-
ples haben jedoch niemals im Ausland gelebt. Von den
jungen Migranten lebten 30 Prozent in den Golfstaaten
und 60 Prozent in anderen arabischen Landern.'* Nur 12
Prozent der Studienteilnehmer_innen erwahnen Migran-
ten in der eigenen Familie. 37 Prozent von diesen gin-
gen nach Nordamerika, 34 Prozent in die Golfstaaten,
19 Prozent nach Europa. Die jordanische Jugend verfiigt
also nur Uber eine begrenzte Erfahrung mit Migration

14. Obwohl diese Information nicht explizit vermittelt wurde, weisen die
Ergebnisse darauf hin, dass die jungen Fluchtlinge schon seit langem in
Jordanien leben oder dort geboren wurden. Es handelt sich also nicht um
in jungerer Zeit Gefltchtete.



und reagiert auf sie mit gemischten Gefthlen. Wahrend
einige — 20 Prozent — von der Idee einer Auswanderung
fasziniert sind oder — zu 33 Prozent — die finanziellen
Vorteile betonen, die mit der Emigration eines Familien-
mitglieds einhergehen, betrachten 27 Prozent der Be-
fragten Auswanderung als personlichen Verlust in ihrem
Leben oder wurden durch die Emigrationserfahrung ei-
nes Familienmitglieds negativ beeinflusst (18 Prozent).”
Etwa 55 Prozent der jordanischen Probanden mit einem
Emigranten in der Familie geben an, dass Emigration
keine Bedeutung fur sie habe. 56 Prozent aller Proban-
den betonen, dass sie selbst definitiv nicht auswandern
werden. Von denjenigen, die mit dem Gedanken an
Auswanderung spielen, bezeichnen 36 Prozent GroBbri-
tannien und jeweils 32 Prozent Deutschland oder Frank-
reich als ihre préaferierte Destination. Zwischen 36 und
49 Prozent der interviewten Jugendlichen erklaren sich
bereit, ihre Familie zu verlassen, um eine gute berufliche
Qualifizierung zu erwerben oder Arbeit in einer landli-
chen Region im eigenen Land, in einem arabischen Staat
oder in Europa zu akzeptieren. Sie wollen so ihre eige-
ne Situation verbessern. Ungefahr die Halfte der jungen
Jordanier_innen ist also nicht sehr flexibel, wenn es um
Migration geht. Diesen starken Wunsch, in der Heimat
zu bleiben gilt es bei Initiativen zur Férderung des Uber-
gangs der Jugend aus der Bildung in die Beschaftigung
und bei der Schaffung von Beschaftigungschancen zu
berlcksichtigen.

5. Politik & Gesellschaft

Nach der Diskussion der sozialen und &konomischen
Dimension werden wir uns im folgenden Abschnitt auf
die politische Ebene konzentrieren und die Themen zi-
vilgesellschaftliches Engagement, politische Ansichten
und politisches Handeln erértern. Der Arabische Frihling
zeigte, dass neue Technologien fir die Jugend und ihre
Mobilisierung eine wichtige Rolle spielen. Beginnen wir
also mit dem Blick auf die Kommunikation.

Seit circa 2009 nutzt die Jugend Jordaniens intensiv auch
die moderne Kommunikationstechnik. Zwar gehdrte sie
nicht zu den Ersten, die in jenem Jahr bereits Handys
oder Smartphones besaBen oder 2011 schon im Internet

15. Diese Aussagen lassen sich nicht verallgemeinern, da nur Jugendliche
und junge Erwachsene mit Emigranten in ihrer Familie, die dieses Faktum
selbst fur wichtig erachten, diese Frage beantworteten. Insgesamt han-
delt es sich also um maximal 50 Probanden.
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surften, wie es im Durchschnitt in den Gbrigen MENA-
Staaten, in der unsere Studie durchgefihrt wurde, der
Fall war, doch heute sind beide weit verbreitete Kommu-
nikationsmittel. 92 Prozent der jungen Jordanier_innen
nutzen das Internet — allerdings nur 78 Prozent der we-
niger gebildeten Jugendlichen und jungen Erwachsenen
im Land — und fast alle von ihnen (98 Prozent) gehen
via Smartphone online. Dabei haben jedoch nur 6 Pro-
zent Handyvertrdge; die Mehrheit der Befragten nimmt
Prepaid-Karten. Die relativ gesehen meisten Vertrage —
16 Prozent — werden im ldndlichen Raum abgeschlossen.
Die landliche Jugend erreicht mit 97 Prozent auch den
hochsten Wert bei der Nutzung eines privaten Internet-
zugangs; das ist insgesamt der zweithdchste Wert aller
Lander. 40 Prozent der Probanden geben an, sie nutzten
das Internet Uberall, wo es einen Internetzugang gibt,
35 Prozent gehen am Arbeitsplatz online. Nur 20 Pro-
zent der Jugendlichen und jungen Erwachsenen nutzen
Internetcafés, Laden, Cafés und Restaurants, 12 Prozent
nutzen den Internetzugang in Universitédten.

Die wichtigsten sozialen Netzwerke flr die jordanische
Jugend sind WhatsApp (91 Prozent) und Facebook (89
Prozent). Sie dienen Uberwiegend Freizeitaktivitaten: 65
Prozent bleiben darliber mit Freunden in Kontakt, 43
Prozent organisieren so ihre Verabredungen, 42 Prozent
teilen Musik, Videos und Fotos, 35 Prozent suchen auf
diesem Weg Arbeit. Nur 16 bis 17 Prozent dienen sie als
Raum fir politische Diskussion und Mobilisierung, mit
18 bis 25 Prozent sind es geringfligig mehr junge Men-
schen, die WhatsApp und Facebook auch fur religidse
Angelegenheiten einsetzen.

Diese Trends entsprechen den bisher erdrterten Einstel-
lungen, Werten und Interessen der Jugend insgesamt.
Auch bei den Kandlen, die junge Jordanier_innen fir
politische Debatten und zur Mobilisierung nutzen, sind
keine Abweichungen erkennbar. Die meisten von ihnen
haben schlicht kein oder nur ein begrenztes Interesse
an burgerschaftlichem oder politischem Engagement.
Uberdies halten 51 Prozent der Befragten die politische
Lage fur (eher) stabil.

Das burgerschaftliche Engagement der jordanischen Ju-
gend beschrankt sich auf wenige Interessensgebiete, die
weitgehend weder offen politisch noch kontrovers sind.
Haufig unterstitzt werden Interessen junger Menschen
(14 Prozent), Hilfe fir Arme und Schwache (12 Prozent),
Verbesserung des Gemeinschaftslebens im Wohnum-



Tabelle 3: »Aus welchen praktischen Griinden engagierst Du Dich nicht in einem sozialen Projekt?«
(Zustimmung und starke Zustimmung, Angaben in Prozent)

Geschlecht Bildung Wohnumfeld/Milieu
Total m w niedrig mittel hoch GrofBstadt Stadt Land

:e?ri::r l;e:;ee::er nur sehr wenige Initiativen in 45 5 /5 2 45 53 43 43 )
Fehlendes professionelles Management der

Gruppen 37 39 34 34 35 43 36 33 44
Es ist nicht klar, wo das Geld bleibt 37 41 31 29 37 40 37 30 41
Das nltzt nur wenigen 35 37 33 27 34 40 35 33 38
Nur starke Méanner haben das Sagen 37 38 37 31 36 43 36 46 35
Ehrenamtliche Arbeit lohnt sich nie 28 30 25 32 28 25 26 34 31
Keine Unterstiitzung durch Regierung 35 39 31 29 37 34 35 42 31
Da verdinst man nichts 35 39 31 37 35 35 34 37 42
Das hat keine Perspektiven 34 37 31 33 34 33 32 40 38
Meine Familie will das nicht 29 26 32 33 28 28 28 32 31
Ich komme so schon kaum Gber die Runden 45 50 39 39 42 54 46 40 43

feld (12 Prozent), eine bessere und sauberere Umwelt
(11 Prozent) und Verbesserungen fir Menschen mit Be-
hinderungen (11 Prozent). Die vorliegende Studie zeigt,
dass sich junge Manner haufiger engagieren als junge
Frauen. Der Anteil Jugendlicher mit einem hoheren Bil-
dungsniveau sowie der Ledigen unter den Aktiven ist
ebenfalls hoher als der anderer Gruppen.

Ebenso wie sich das blrgerschaftliche Engagement der
jordanischen Jugend auf bestimmte Bereiche beschrankt
und politisch kontroverse Themen ausspart, weisen auch
die (wenigen) Institutionen und Aktionsfelder, in denen
sie sich engagiert, nur selten politische Affiliationen auf.
15 Prozent der jugendlichen Aktivisten beteiligen sich
an Gruppen in ihren Schulen oder Universitdten, 9 Pro-
zent sind in Jugendgruppen organisiert. Nur 6 Prozent
verfolgen als Mitglieder religidser Institutionen soziale
Ziele. Was aber hdlt die jordanische Jugend davon ab,
sich starker sozial einzubringen? Die vorliegende Studie
deutet auf eine Kombination persénlicher und struktu-
reller Griinde hin, die fir das mangelnde Engagement
ursachlich sind. 45 Prozent der befragten jungen Men-
schen sagen, sie hatten so bereits Schwierigkeiten,
»Uber die Runden zu kommen«. Ebenso viele glauben,
dass es in ihrer Nahe keine oder nur wenige Initiativen
gibt. Hinsichtlich struktureller Schwierigkeiten beklagen

wieder andere — 37 Prozent —, die Sozialprojekte wir-
den nicht professionell gefiihrt, man wisse nicht, wo das
Geld bleibe und nur starke Manner hatten »das Sagen«
(je 37 Prozent).

Hinsichtlich ihres politischen Engagements erklaren 87
Prozent der befragten Jugendlichen, dass sie an Politik
gar nicht oder wenig interessiert sind. Das Interesse der
Probanden mit héherer Bildung und in Kleinstddten ist
geringfligig starker ausgepradgt: Von ihnen zeigen sich
17 beziehungsweise 20 Prozent politisch (sehr) interes-
siert. Entsprechend geben 92 Prozent der Befragten an,
dass sie sich nicht aktiv Uber Politik informieren.’® Mit
67 respektive 62 Prozent sind Internet und Fernsehen
die Hauptinformationsquellen. Nur 16 Prozent der Ju-
gendlichen und jungen Erwachsenen, die sich aktiv um
Informationen zu politischen Themen bemdihen, suchen
daflr das personliche Gesprach. Von den befragten Ju-
gendlichen nennen 6 bis 16 Prozent — also ebenfalls eine
eher kleine Gruppe — die Teilnahme an Wahlen und den
Boykott von Waren als politische MaBnahmen, die sie
in Erwagung ziehen oder realisieren. Andere politische
Aktionen, wie die Beteiligung an Demonstrationen und

16. Dies ist der hochste Satz bei den im Rahmen der FES MENA-Jugend-
studie betrachteten Landern. 82 Prozent geben durchschnittlich an, sie
wiirden sich nicht aktiv politisch informieren.



Tabelle 4: »Hast Du Vertrauen in folgende Institutionen?« (Angaben in Prozent)

Geschlecht Bildung Wohnumfeld/Milieu
Total m w niedrig mittel hoch GroBstadt Stadt Land
Bildungswesen 36 35 37 31 37 36 37 34 32
Medien 33 32 35 29 35 31 34 30 35
Famile 42 40 45 36 43 44 41 46 43
Regierung 16 18 14 15 16 16 16 20 1"
Parlament 37 37 38 17 43 34 39 36 25
Militar 31 30 31 23 32 32 34 27 21
Polizei 22 21 23 16 21 26 22 21 24
Religiése Organisationen 29 27 32 16 31 31 32 28 21
Stamm 35 37 34 22 35 42 35 41 29
Menschenrechtsorganisationen (NGOs) 29 27 30 25 29 30 28 29 35
Nachbarschaftsvereine 28 28 29 13 31 29 28 33 16
Parteien 40 39 40 27 41 42 39 44 36
Gewerkschaften 29 29 29 26 28 35 30 33 20
Rechtssysteme und Gerichte 35 32 39 19 35 44 36 36 34
Vereinte Nationen 10 9 1" 8 1 8 10 15 8

Streiks oder die Mitgliedschaft in einer Partei, kommen
kaum infrage beziehungsweise finden praktisch keine
Beflrwortung. Der entsprechende Prozentsatz liegt
bei diesen Aktivitaten zwischen 0 und 3 Prozent. Dies
zeigte sich bereits bei den nur wenig ausgepragten Pro-
testen im Zusammenhang mit dem Arabischen Frihling
(Tobin 2012; Yom 2017). Die Ereignisse seit Ende 2010
und 2011 werden von 19 Prozent der Befragten meist als
»Arabischer Frihling« bezeichnet, 20 Prozent sprechen
von »auslandischer Intervention«, 14 Prozent sprechen
von »Anarchie« oder »Chaos«. Nur 8 Prozent nennen sie
eine »Revolution«. Die Jugend Jordaniens ist zu 54 Pro-
zent der Meinung, dass die Ereignisse zwar von Jugend-
lichen und jungen Erwachsenen gestartet, diese dann
jedoch von anderen gekapert wurden. 41 bis 47 Prozent
der Befragten verweisen hier auf externe oder internati-
onale Akteure, wie die USA. Uberdies sind in den Augen
von 54 Prozent der Teilnehmer_innen an der Studie die
Ereignisse ursachlich fur die weit verbreitete Gewalt. Fur
die Mehrheit der jungen Jordanier_innen ist der Arabi-
sche Frihling damit eher negativ als positiv konnotiert.

Welches politische System wird denn von der Jugend Jor-
daniens angesichts der wenig ausgepragten politischen

Aktion und der geringen Proteste im Land praferiert?
Die Befunde der Umfrage deuten auf drei Optionen hin,
die der Jugend attraktiv erscheinen. 32 Prozent — die
Mehrheit bei dieser Frage — bevorzugen eine von starker
Hand geflihrte Regierung. Ein solches System findet vor
allem bei den mannlichen Probanden, bei Jugendlichen
mit einem hoheren Bildungsniveau, bei Verheirateten
und bei den Bewohnern kleiner Stadte Zuspruch. An
zweiter Stelle folgt mit 22 Prozent eine Kombination aus
Demokratie und Islam, auf Platz drei steht die von 21
Prozent bevorzugte demokratische Ordnung. Letztere ist
vor allem fir die landliche Jugend die Variante der Wahl.
Nicht geklart bleibt jedoch, wie die Jugend das aktuelle
politische System sieht und ob dieses ihren Winschen
entspricht. Aus dem Vertrauen, das die jordanische
Jugend in staatliche Institutionen und in die Rolle des
Staates im Alltag hat, Iasst sich schlussfolgern, dass sie
selbst diesen Fragen keine allzu groBe Aufmerksamkeit
schenkt. Generell genieBen Institutionen (recht) hohes
Vertrauen (vergleiche Tabelle 4).

Als vertrauenswirdig gelten die Familie (42 Prozent), Par-
teien (40 Prozent), das Parlament (37 Prozent), das Bil-
dungswesen (36 Prozent) sowie die Stdmme (35 Prozent).



Weniger Vertrauen genieBen religiése Organisationen (29
Prozent), Nachbarschaftsvereine (28 Prozent), die Polizei
(22 Prozent) und die Regierung (16 Prozent). 34 Prozent
des Samples sind zufrieden mit der Rolle, die der Staat in
ihrem Alltag spielt. 63 Prozent wiinschen sich, dass er eine
groBere Rolle spielt. Dieser Wunsch ist vor allem bei der
landlichen Jugend starker ausgepragt. Knapp die Halfte
der jungen Probanden fordert vom Staat mehr Aktion im
Bereich Uberwachung, deutlich weniger — 28 Prozent —
sahen ihn gern starker bei der sozialen Sicherheit. Diese
Aussage korrespondiert mit den Angsten und Sorgen, die
die jungen Teilnehmer_innen an der Studie duBern.

6. Fazit

Der vorliegende Bericht betrachtet eine Reihe sozialer,
o6konomischer und politischer Aspekte, die flr das Leben
und die Perspektiven der Jugend in Jordanien pragend
sind. Insgesamt zeigen sich die Jugendlichen der Stich-
probe als recht optimistisch mit Blick auf ihre Zukunft
und die soziale, wirtschaftliche und politische Lage in ih-
rem Land. Angesichts der politischen Instabilitat und der
spezifischen soziodkonomischen Situation Jordaniens ist
das ein durchaus Uberraschendes Ergebnis.

Gleichwohl empfindet die Jugend Jordaniens auch
Angst. Insbesondere flrchtet sie Armut und Unsicher-
heit, Geflihle, die nicht zuletzt durch den Arabischen
Frihling und seine Folgen in der MENA-Region insge-
samt geschirt wurden und werden.

Das Interesse an Politik und am politischen Handeln ist bei
der jordanischen Jugend nur schwach ausgepragt. Ent-
sprechend verzichtet sie darauf, sich politisch zu informie-
ren. Bestenfalls beteiligt sie sich an Wahlen. Gleichwohl
betrachten die jungen Jordanier_innen — neben ihrer Fa-
milie und der Religion — staatliche Institutionen, insbeson-
dere Regierung und Militar, als vertrauenswurdig.

Das wichtigste sind ihnen jedoch Familie und Religion.
Die meisten der von uns befragten jungen Jordanier_in-
nen leben nach wie vor bei ihrer Familie, die von ihnen
auch hinsichtlich aller wichtigen Angelegenheiten kon-
sultiert wird. Die Familie steht Uber allen anderen Le-
bensaspekten. Die einzige andere Institution, die neben
ihr ein starkes Geflihl von Sicherheit vermittelt, ist die
Religion. Tatsachlich lasst sich in jlingerer Zeit eine Ten-
denz hin zu mehr Religiositat feststellen.
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